entrevista

ARISTIDES SENRA, RESPONSABLE DEL PROGRAMA DE CREACION DE EMPRESAS DE LA UPM

“En ocho anos hemos generado 1.333 ideas de negocio
y hemos reunido mas de 19 millones de euros”

Hablamos con Aristides Senra,
responsable de innovacion, creacion

y comercializacion de empresas de la
Universidad Politécnica de Madrid, sobre
ActuaUPM, una iniciativa para fomentar
el talento universitario y hacerlo realidad.

EMPRENDEDORES: ;Qué hacéis exactamente des-
de la UPM y por qué puede resultar interesante
vuestro proyecto para los emprendedores?

ARISTIDES SENRA: Trabajamos para la comunidad de
la Universidad Politécnica de Madrid desde la detec-
cién de ideas de negocio hasta el desarrollo de pro-
gramas formativos para la elaboracién del plan de
empresa, pasando por la presentacion del proyecto a
inversoresy clientes. Todo esto lo englobamos dentro
de una iniciativa que es la Competicién de Creaciéon
de Empresas UPM a la que bautizamos ActuaUPM.

EMP: ;Como ha evolucionado este proyecto desde
su puesta en marcha?

A. R.: El nivel de participacion en todas las ediciones
ha superado las expectativas iniciales. En total, tras
ocho ediciones, el programa ha genera-
do 1.333 ideas de negocio y ha facilitado

la creacién de 105 empresas de alto po-
tencial, que sélo desde 2007 han conse-
guido captar fondos de inversores por
valor de 19 millones de euros.

EMP: ;Qué diferencia a ActuaU-
PM de otras iniciativas de ambito
académico?

A. R. : No somos un programa for-
mativo, ni de animacién: nosotros
somos un programa de creacién de
empresas. De todas las ideas de negocio
aportadas por los participantes, noso-
tros apostamos por la innovacién, pero
tratamos de ser honestos con ellos.
Para nosotros el valor es tanto que se
creen empresas como que alguien a
mitad de camino se dé cuenta de que
su idea no tiene recorrido... Es mu-

cho mejor que se den cuenta antes de empezar a que
lo hagan con la empresa ya constituida y con tiempo
y recursos dedicados. Otro de nuestros valores es que
tratamos de acercarnos a la comunidad universitaria.
Organizamos charlas, seminarios, visitamos a los gru-
pos de investigacién y hasta entramos en las aulas para

| ver qué esta pasando. No nos dedicamos s6lo alanzar las

convocatorias, sino que estamos cerca, pasando mucho
tiempo explicando en qué consiste la competicion, ge-
nerando y fomentando el desarrollo del conocimiento
y exponiendo casos de éxito que puedan incentivar a la
comunidad universitaria.

EMP: ;Como crees que se podrian impulsar las spin-
off en nuestras universidades?

A. R.: Las universidades ahora mismo son hervideros de
ideas constantes, a nivel de tecnologia, a nivel de inter-
net, y a nivel de nuevos proyectos. Por su libertad en el
desarrollo de conocimientos son auténticos focos de
creatividad. Recomendaria a inversores, clientes in-
dustriales y todo aquel que realmente esta buscando
la innovacién que se acerque a las universidades.
Y desde el punto de vista de los emprendedores,
me atreveria a aconsejar que realmente pierdan un
poco el miedo y se lancen a la accioén. La accién es
lo que realmente define a los buenos emprendedo-
res y es lo que los diferencia de los que simplemente
son generadores de ideas brillantes. La accién es
buscarse la vida: encontrar contactos y
recursos debajo de las piedras. Desde mi
punto de vista, muchas veces por poner
a prueba una idea no se pierde nada. Y

por probar...
AMEL FERNANDEZ

“Tiene tanto valor
crear empresas
como detener ideas
que no van a tener
recorrido”
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